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A Teeny Bio
• Former

 
journalist and ‘old‐school’

 
ad exec

• 15 years internet marketing experience

• Semi‐famous search engine marketing geek

• Co‐founder and CMO of Newsforce

– Advertorial or “sponsored content”network for 
 promotion on premium news sites

• San Diego resident for 18 years!



The Rising Value of Local Online

• 35%
 

of small businesses report that they have 
 received new customers as a result of positive 
 online reviews

• 22%
 

of all American adults have signed up to 
 receive alerts about local issues via email or 

 text messaging

• One in three mobile searches has local intent



BRAINDUMP: LOCAL DIGITAL 
 STRATEGY CHECKLIST

…or, everything you need to know about 
 reaching local consumers in 15 minutes!



Start With the Basics
Local directories and listing services

– Google Places (free photo shoot!*)
– Local.com
– Manta

– D&B Power Profiles
– Mojopages

– Yelp
– Citysearch/Citygrid

*Where available, and on approval. See 

 
https://services.google.com/fb/forms/googlemapsbusinessphotos/

 

for details.

https://services.google.com/fb/forms/googlemapsbusinessphotos/


More Places to List
• Yahoo Local
• Yellowpages.com
• Superpages.com
• InsiderPages
• WiserAdviser and other trade‐specific listing 

 services

• Local BBB and regional chapters of national 
 financial orgs



Why Bother with Directories?

• SEO, SEO, SEO
• Reviews
• Most have a “free”

 
option to get started

• Look for region‐specific listings also
• Caution: some no‐brand listing services and 

 directories are not worth your energy



Google Places



Nearly perfect entry here

http://maps.google.com/maps/place?gl=us&hl=en&um=1&ie=UTF-8&q=san+diego+reverse+mortgage&fb=1&gl=us&hq=reverse+mortgage&hnear=San+Diego,+CA&cid=18443894769579882314&ei=6ic9TOPaMpC8sQOP1YXaCg&sa=X&oi=local_result&ct=result&resnum=1&ved=0CCEQnQIwAA


Irvine? Hello?



Now Add Content Strategy
• Don’t blog on an island – join a relevant blog 

 network
• New breed of content channels may allow you 

 to publish articles:
– Demand Media
– Associated Content
– AOL: Seed.com
– Local newspaper sites and blogs
– Advertorial channels



AssociatedContent.com



DemandMedia.com

• You can commission content to be written, or 
 become a writer yourself to contribute (they’ll 
 even pay you!)

• Shows up on these sites:



More on Content Strategy

• BUILD TRUST through ongoing exposure and 
 care with what you write

• BUILD ENGAGEMENT through emotion and 
 entertainment value

• START DIALOGUES so that you can begin to 
 build relationships



Connecting Locally with Content

• Target seniors, their children and caregivers
• Yes, write financial content, but also consider 

 other topics that may interest
• FREE IDEAS!

– Senior ‘daily saver’
 

tips with local deals
– Buyers clubs organized through Meetup or 

 Facebook
– Sponsor an online local ride‐share calendar to 

 help seniors get to church, events, shopping



Local Online Advertising
• Local newspapers can build custom packages for 

 online presence (advertorial/ad combos)
• Google banners are often cheaper than text ads, 

 and can be targeted regionally
• Test Facebook ads at low cost/risk
• Yahoo has significant targeting capabilities, and 

 can serve banners into Yahoo Mail
• AdReady offers automated banner development 

 plus micro‐targeting on ad exchanges



Dana Todd, Chief Marketing Officer
Newsforce, Inc.
www.newsforce.com
Direct: +1 619‐459‐3603  
dtodd@newsforce.com
twitter.com/newsforce

THANK YOU!
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